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2025년 타이베이 무역상담회 운영·지원 국외출장 결과보고

1  출장 개요

1. 목  적

□ 2025 타이베이 무역상담회 운영·지원

 ㅇ 타이베이 무역지원센터 관할 바이어와 한국 수출업체간 1:1 온·오프라인 

무역상담을 통한 수출판로 확대 도모

ㅇ 식품박람회 참관 및 현지 유통매장 시장조사를 통한 대만지역 수산식품 

유통 트렌드 파악

ㅇ 무역세미나를 통한 비관세장벽 등 수출 관련 최신규정 및 사전 준비

사항 습득을 통한 대만 수출시장 이해도 제고

2. 출장자 및 일정

소속 직급 성명 일정 출장지

무역사업부
2급 최*훈

’25. 6. 23(월) ∼ 6. 26(목)
(3박 4일)

대만 타이베이
사무보조 이*연

광주공판장 2급 김*용
판매사업부 3급 장*화

3. 출장 주요업무

□ 무역상담회 현장 운영·관리

ㅇ 무역상담회장, 상담제품 전시관 등 상담 준비사항 점검·확인

ㅇ 상담회 운영 관련 실적(상담, MOU 및 계약실적 결과 산정) 관리

□ 무역세미나 및 현지 유통시장 조사 지원

ㅇ 무역세미나, 참가업체 상담 진행 및 수출기업 간담회 등 진행 관리

□ 타이베이 식품 박람회 운영 및 상담회 참가업체 참관 지원



2  주요 추진사항

1. 일   정

일 자 시 간 주요 내용

6.23(월) 15:30~18:00 ￭ 상인수산, RT마트, Fresh Mart 시장조사

6.24(화) 09:30∼17:30

￭ 대만 무역상담회(1~3부)

- 1:1 비즈니스 매칭 상담회 12회(25분씩)

- 온라인 무역상담회 동시 진행(5개사)

- 바이어 시식행사(오후)

6.25(수)

09:00∼12:00

￭ 무역세미나

- 대만 내 통관전문가 초청 무역세미나 진행

- 중-한 순차 통역 지원

14:30~18:00
￭ 2025 타이베이 식품 박람회 참관

￭ 박람회 참가 바이어사 현장 상담 진행

2. 출장세부내용

□ 현지 유통채널 시장조사

ㅇ 일  시 : ‘2025. 6. 23. (월)

ㅇ 장  소 : 상인수산(수산시장), RT-마트(대형마트), Fresh Mart(백화점 슈퍼)

ㅇ 주요 내용

- 현지 유통채널별 대표적인 점포 방문을 통한 입점 제품 트렌드 

및 소비자 판매가격 비교 등을 진행함



  

매장명 시장조사 사진 비 고

상인수산

(上引水產)

ㅇ 현대화된 수산시장

ㅇ 활어 수족관 및 냉동·냉장, 건어물 판

매, 매장 내 조리·즉석식품 등 다양

한 형태 제품 판매

ㅇ 스시 전문점 등 다양한 식당 운영

RT-마트
(中崙店)

ㅇ 다양한 한국 수산식품 입점 대형마트

ㅇ 21개 점포 운영 중

ㅇ PX마트 그룹에서 인수 후 제품군 확

대 등 새로운 운영방식 추진 중

Fresh

Mart

ㅇ 대만 내 로컬 SSM

ㅇ ’22.8월 오픈한 고급형 슈퍼마켓

ㅇ 원동그룹 SOGO 백화점 내 운영 중이

며, 다양한 신선식품 판매중

ㅇ 숙소 인근 유통매장 사전 안내자료 배포를 통한 개별 방문 유도

□ 타이베이 무역상담회 현장 운영

ㅇ 일  시 : ‘2025. 6. 24. (화)

ㅇ 장  소 : Great Skyview 15F (Tien Kuo Hall)

ㅇ 주요내용

- (1:1 오프라인 상담) 각 수출기업당 평균 바이어 11개사 이상의 상담 진

행을 추진하여 수출거래 성사 지원

- (1:1 온라인 상담) 온라인참가 수출업체별 평균 4회(총 21회) 이상의 

상담을 진행하고, 사전 샘플 운송을 통한 성약률 제고 노력

- (상담기회 확대) 대만지역 유통채널 확장성의 한계 극복을 위해 센터 

관할지역(필리핀)의 대형 바이어 2개사*를 상담회에 초청하여, 수출업체

에 다양한 상담기회 및 수출 확대 기회 부여



* 초청 바이어 2개사는 자체 매장을 보유한 매출액 1천억원 이상의 대형 유통업체

- (전문 통역원 배치) 식품 무역상담회 통역 경험 보유자 및 이전 상담

회 참가 수출업체 통역 만족도를 반영하여 통역 인력 섭외

※ 상담회 일정 이후, 수출업체의 대만 시장 진출을 위한 현지 정보원 역할 수행 가

능 인력으로 선정함

   - (제품홍보관 운영) 참가업체 수출제품을 한눈에 확인할 수 있는 냉동·

상온제품 전시대를 설치하고, 수출업체별 부스에서 상담하면서 제품을 

즉시 보여줄 수 별도의 전시공간 마련

온·오프라인 1:1 수출상담 진행

제품홍보관 운영

- (상담제품 시식행사) 상담회 일정 내 참가 바이어를 대상으로 수출업

체의 실제 상담제품을 활용한 시식 행사 진행



상담제품 시식행사 사진

□ 대만 수출입 업무 관련 무역세미나

 ㅇ 일    시 : 2025. 6. 25 (수)

ㅇ 장    소 : Great Skyview 13F

ㅇ 참석대상 : 수출업체 15개사 약 20여명

ㅇ 세미나 개요

순번 소속 발표자 주요내용

1

삼신통관주식회사

오서요(대표) 대만 수산식품 통관 법규

2 진관진(부장) 수입식품 주의 첨가물 및 라벨링

3 진우존(실장) 대만 정부의 수입식품 관련 정책 변화

무역세미나 사진



□ 타이베이 식품박람회 참관

ㅇ 일    시 : 2025. 6. 25(수)

ㅇ 참 석 자 : 수출업체 15개사 및 필리핀 초청 바이어 2개사

ㅇ 장    소 : 타이베이 난강전시홀

ㅇ 주요내용

- 식품박람회에 참가하는 국내·외 업체의 제품 트렌드 파악을 통해 

대만 시장 진출을 목표로 하는 수출업체에 다양한 정보를 제공

- 박람회참가를 통해 전시 업체로 참가하는 대만 가공업체의 부스

를 직접 찾아가 현장에서 무역상담 추가 진행

타이베이 식품박람회 참관 사진



3. 시사점

 □ 행사진행사항

ㅇ 다양한 유형의 바이어들과 면담을 통해 신규시장 진입 가능성 모색가능

ㅇ 필리핀 바이어 초청 및 동행을 통해 업체와 친밀도 있는 네트워크 형성

ㅇ 참가 수출업체 주요품목이 겹치게 되어 상호간 경쟁발생 우려

 □ 수출동향

ㅇ 조미김 시장은 가격경쟁력 확보가 중요

- 대만내 한국 조미김에 대한 인기도가 높아 많은 기업이 진입하는 상황

- 현지에서 원료 수입 후 자체제작을 통해 한국산과 유사한 저가상품 생산

- 현지 진입을 위해서 가격경쟁력 확보가 중요

ㅇ 활전복 틈새시장 공략

- 중국산 저가 전복의 시장 점유로 한국산 제품의 경쟁력 약화

- 중국산 전복 수입이 금지되는 겨울시즌에 한국산 전복 수출을 

통한 기회 확보


