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호치민무역지원센터 제2관할지 시장조사 결과 보고
1  출장 개요

□ 추진목적

 ㅇ 호치민 무역지원센터 제2관할지 시장조사

   - 인도 수산물 수출입 현황 및 유통환경 조사

   - 주요 소비 수산물 시장조사

 ㅇ 인도 수출입 관련 주요제도 파악

   - 수출입 절차 및 유의사항 파악

   - 관세 및 기타 세제 파악

□ 출장기간 : 2022. 9. 20(화) ∼ 9. 24(토), 4박 5일

□ 출 장 지 : 인도(뉴델리, 구르가온)

□ 출 장 자 : 호치민무역지원센터장 윤종철

□ 주요일정

일  자 출장국가(경로) 내  용

‘22. 9. 20(화)
호치민(19:30)

→ 뉴델리(22:50)
§ 비행시간 : 5시간 20분

‘22. 9. 21(수) - § KITA 뉴델리 지부 방문

‘22. 9. 22(목) - § 뉴델리, 구르가온 시장조사

‘22. 9. 23(금) - § OKTA 뉴델리 지회장 면담

‘22. 9. 24(토)
뉴델리(16:00)

→ 호치민(22:30)
§ 비행시간 : 4시간 30분

* 현지 상황에 따라 일정 변경 가능
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2  출장국(인도) 정보
□ 국 가 명 : 인도(INDIA)

□ 수 도 : 뉴델리

□ 언 어 : 힌디어(40%)외 14개 공용어, 영어

□ 화폐단위 : 루피

□ 면 적 : 3억 2,872만 6천ha

※ 대한민국 : 1,004만ha

※ 베 트 남 : 3,313만 1천ha

□ 인 구 : 14억 663만 명

※ 대한민국 : 5,184만 명

※ 베 트 남 : 9,895만 명

□ 국내총생산 : 3조 1,773억 9,759만 달러(세계 6위)

※ 대한민국 : 1조 8,102억 달러(세계 10위)

※ 베 트 남 : 3,626억 3,752만 달러(세계 40위)

□ 1인당 국내총생산 : 2,277 달러(세계 113위)

※ 대한민국 : 3만 4,983 달러(세계 24위)

※ 베 트 남 : 3,694 달러(셰계 101위)

□ 대한민국 對인도 농·수산물 수출입 현황

(단위 : 천불)

구분 수출 (A) 수입 (B) 수지 (A-B)

수산물
‘22년 7월(누적) 569 22,286 △21,717

‘21년 669 33,041 △32,372

농산물
‘22년 7월(누적) 16,302 535,022 △518,720

‘21년 24,555 532,261 △507,706
<출처: K - Stat, MTI기준>
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3  출장 세부 내용
가  KITA(한국무역협회) 뉴델리 지부 방문(21일)
□ KITA 뉴델리 지부 사무실 방문

ㅇ (일시) ‘22. 9. 21(금) 15:00∼17:00

ㅇ (장소) Unit 608 - 609, 6th fl. Suncity Business Tower, Sector 54,

Golf Course Road, Gurgaon

ㅇ (주요내용)

- 인도 시장내 한국 식품 유통동향 논의

- 한국식품 주요 소비층 및 한류영향 문의

- 인도 식문화 관련내용 및 수출시장성 문의

- 수산물 수입시 제재, 관세등 문의

ㅇ(현장사진)



- 4 -

나 뉴델리, 구르가온 지역 시장조사(22일)
□ SEELA MART

ㅇ 주요 한국의 식품을 파는 

마트로 김, 만두 등 CJ제품이 

다수 판매되고 있음

ㅇ 영업점이 3개정도 되나 매우 

소규모로 운영됨

※ 내부 사진촬영 불가

□ EPICURE

ㅇ 주요 동·서양의 일반적인 식

품을 판매하는 마트로 한국산 

제품으로는 김, 불닭볶음면 

등이 판매되고 있음

ㅇ 일반라면의 경우 소고기 분말

을 이슈로 수입이 어려움

※ 내부 사진촬영 불가

□ ICHIBAㄴ

ㅇ 중국·일본 식품이 주로 판매

되고 있으며, 한국제품으로는 

햇반, 김 등이 판매되고 있음

※ 내부 사진촬영 불가
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□ NATURE’S BASKET

ㅇ 상대적으로 넓은 규모의 매장

규모를 자랑하며, 가공품 뿐만 

아니라 한국마트와 마찬가지

로 야채, 과일 등 신선식품들

도 판매하는 중이나 수산물은 

판매하고 있지 않음

※ 내부 사진촬영 불가

□ LE MARCHE

ㅇ NATURE’S BASKET과 마찬

가지로 넓은 규모의 매장규모

를 자랑하며, 가공품 뿐만 아

니라 신선식품들도 판매하는 

중이며 안쪽 구석에 수산물 

코너(선어 - 인도고등어, 틸라

피아, 바다베스 등)가 있으나 

가격이 매우 비쌈

※ 내부 사진촬영 불가

□ MODERN BAZZAR

ㅇ 뉴델리 내에 있는 가장 큰 쇼

핑몰중 하나인 셀렉시티몰에 

입점해 있는 슈퍼마켓으로 다

양한 식품들을 판매중이나 수

산물은 판매하고 있지 않음

※ 내부 사진촬영 불가
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다 OKTA(세계한인무역협회) 뉴델리 지회장 면담(23일)
□ 지회장 운영사업장(BRICs INDIA) 사무실 방문

ㅇ (일시) ‘22. 9. 23(금) 10:00∼13:00

ㅇ (장소) 2nd Floor, Yusuf Sarai main Market, New Delhi

ㅇ (주요내용)

- 현재 수입중인 한국 식품 품목, 물량 및 향후 수입예정 품목 공유

- 수산물 수입시 준비 및 애로사항 공유

□ 한국 상품 전시장 방문

ㅇ (일시) ‘22. 9. 23(금) 13:00∼17:00

ㅇ (장소) 구르가온 한인도 비즈니스센터내 한국 상품 전시장

ㅇ (주요내용)

- 현재 판매 및 유통되고 있는 한국 상품 전시장 방문

- 건강식품(정관장), 화장품, 식품, 생활 카데고리로 현재 수입 및 

판매되고 있는 한국제품들을 전시 중

- 식품코너에는 참치(사조), 김(광천)이 전시 중
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4  시장조사 내용 및 결과
가  인도 식품 수입제도
□ 통관제도

ㅇ 통관 관련 담당 기관은 재무부이며, 주무기관은 관세·간접세위원

회가 관세제도를 담당하고 있음

- 관세행정은 중앙정부 관세·간접세위원회를 정점으로 통일된 체계를 

갖추고 있으나, 실제로는 각 지역 관할 세관 당국의 권한이 강력함

- 지역별 세관 당국이 통관 절차, 세율 적용, 물품 검사에서 까다롭

게 기준을 적용하는 편임

ㅇ 수입통관을 위해 인도 관세청의 통관 절차를 준수해야 함

- 수입자는 수입신고 전 인도 상공무역국의 수출입자 코드를 받아

야함

- 수입자는 적하목록 제출 후, 관할 세관에 수입신고를 해야 함

- 담당 세관은 육안 검사와 샘플 검사를 통해 수입 물품을 검사함

ㅇ 수입 물품에 부과되는 관세는 기본관세, 사회보장세, 통합간접세,

보상제로 구성되어 있음

- 기본관세는 HS-CODE에 따라 기본 관세율을 적용하고, 별도고시

를 통해 개별 품목의 관세율을 조정함

- 사회보장세를 통해 모든 품목의 기본 관세율에 10% 가산세를 적용함

- 통합간접세는 품목별로 필수품, 사치품, 기타 용도에 따라 영세,

5%, 12%, 18%, 28%로 구분하여 적용됨

- 보상세는 산업 보호 및 국민의 안전 및 보건을 목적으로 담배 

등 일부 품목에 가산세를 부과하고 있음
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□ 검역제도

ㅇ 수입품의 검사·검역은 검역법에 따라 농축수산업부에서 관할하며 

식품 수입의 허가 여부를 결정함

ㅇ 인도로 수출 가능한 품목이 지정되어 있으므로, 수출 전 사전 확

인이 요구됨

□ 라벨링 규정

ㅇ 식품 표시에 관한 사항은 인도 식품안전표준국의 규정을 두고 있으

며 표시내용과 위생 관리 방법에 대한 내용을 모두 포함하고 있음

- 식품 라벨링 표기 사항은 식품안전표준국이 명시한 대로 식품의 이

름, 성분목록, 영양 정보, NON-VEG 또는 VEG 스티커, 식품첨가

물, 용량, 원산지, 코드번호, 사용 방법 등을 명확하게 기재해야 함

나  시장조사 총평
□ 현재로선 한국 수산물 수출은 어렵다는 의견이 지배적

ㅇ 종교적 이슈로 인한 식습관 차이

- 힌두교는 소, 이슬람은 돼지를 먹지않는 종교적 관습 때문에 국민

의 50%이상이 비건이며, 비건식당이 매우 발달되어 있음

- 영토도 넓은 탓에 해안지역 외에는 수산물을 접하기도 쉽지 않음

ㅇ 콜드체인 및 유통환경 낙후

- 다른 개발도상국과 마찬가지로 도로사정이 매우 낙후됨

- 육류, 수산물을 잘 먹지않는 문화로 인해 콜드체인 시스템 미비

- 냉동창고 및 운송차량 확보에 매우 높은 비용 소요

ㅇ 높은 관세율

- 수산물의 경우 관세율 30% + 조정관세 15%
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ㅇ 낮은 소득수준으로 인한 구매력

- 위와같은 조건에도 불구하고 수출이 성사된다 하여도 절대적으로 

낮은 소득 수준의 인도 국민들이 소비하기엔 고가의 식품

- 상주하는 한인의 수도 적은편(주재원, 일반근로자, 사업자 등 약 

3천명 추산)이며 대기업(삼성)의 경우 임직원을 위한 식자재를 자

체 수입하여 공급함

□ 수산물을 먹는 문화·기술 보급이 우선되어야 함

ㅇ 종교적 이유로 육고기(닭 제외)를 잘 먹지 않는 식문화을 가지고 

있는 만큼 부족한 단백질을 수산물로 보충한다는 마케팅이 공략

이 선제되어야 함

ㅇ 그 외에 콜드체인 기반까지 보급된다는 가정하에 공급망이 안정

화 된다면 풍부한 인구를 바탕으로 국민의 단 1%만이라도 소비자

로 확보될 수 있다면 큰 시장이 될 여지는 있음


